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Kernland Qualitét
Regionales Bewusstsein auf den Punkt gebracht

Die Idee

Landwirte, Gewerbetreibende und Konsumenten einander ndher zu
bringen, Identitat zu stiften, gemeinsame Projekte und
einzelbetriebliche Projekte zu initiieren und zu begleiten, Produkte zu
entwickeln, die Wertschdpfung in der Region durch verbessertes
Direktmarketing zu erhdhen, zu Regionalentwicklung beizutragen und
das Regions-Marketing nach innen und auBen zu starken — das sind
einige der Ziele im Muhlviertler Kernland. In einem ersten Schritt haben
diese Ziele zur Entwicklung eines Punktes fur die Region

gefuhrt,

Der Kernland-Qualitatspunkt ist eine Auszeichnung fur bduerliche,
kunsthandwerkliche und ausgewdhlte gewerbliche Betriebe im
Muhlviertler Kernland. Er soll den Konsumenten darauf hinweisen,
dass es sich bei dem ausgezeichneten Produkt um ein Produkt aus
der eigenen Region bzw. der Region, in der er sich gerade befindet,
handelt. Mit dem Punkt will die Leader-Region Muhlviertler Kernland
einen wichtigen Schritt in der Regionalentwicklung sefzen — einige
Ziele auf den Punkt bringen.
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Der Kernland Qualitatspunkt wird einerseits als Klebepunkt auf lokale
Produkte (laut vorgegebener Kriterien) geklebt, andererseits sollen die
Direktvermarkter in der Region die Moglichkeit bekommen, an ihrem
Hof oder ihnrem Stand ein Hangeschilf mit dem Hinweis ,Kernland-
Qualitadt™ anzubringen.

Mit dem Kernland Qualitdtspunkt sollen auBerdem die laufenden
BemuUhungen der Region, regionales Angebot und regionale
Nachfrage zusammenzufUhren, unterstUtzt werden, weil einheitliche
Einkaufstaschen, Hinweise auf regionale Qualitat die gemeinsame
|dentitat fordern und damit im Bereich der Bewusstseinsbildung wichtige
Arbeit far die regionale Idndliches Entwicklung geleistet wird.,

Wofir der Punkt steht

Der Qualitdtspunkt stent fur die regionale, lokale Qualitdt des
MuUhlviertler Kernlandes.

Der Punkt steht fur das Produkt, aber auch fur den Betrieb, die
Menschen dahinter und die Region.

Der Punkt enthdlt das Logo der Leader-Region Muhlviertler
Kernland.

Den Punkt bekommen Direktvermarkter und Urlaub-am-Bauernhof-
Betriebe (Kriterien als Grundlage) sowie ausgewdhlte gewerbliche
Betriebe.

Jene 70 Prozent der Betriebe im Kernland, die alle
Voraussetzungen fur den Qualitdtspunkt erflllen, bekommen die Punkte
und die Taschen im ersten Jahr gratis — diese Zeit wird auch fur
Marketing- und BewusstseinsbildungsmaBnahmen genutzt — in den
Folgejahren sollen die Betriebe und Vermarkter den Punkt und die
Taschen kaufen.
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Ziele

Wertschdpfung in der Region erhdhen

Arbeitsplatze sichern

Neue Ideen/Produkte entwickeln

Begeisterung fur die Region wecken

|dentifizierung mit den Produkten und den Menschen der Region
fordern

Einheitliches Auftreten der Produzenten und Vermarkter fordert bessere
Orientierung der Kunden und damit die Bereitschaft, sich fur ein
Kernland-Produkt zu entscheiden.

Hinsichtlich der Landesausstellung 2013 ist der Punkt ein wichtiger
Beitrag zur Etablierung und Entwicklung eines (auch nach 2013
bestehen bleibenden) Hofladens in der Region.
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